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FASHION BRAND SUI SOCIAL MEDIA 
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CHIARA FERRAGNI E FEDEZ IN FAMIGLIA 



ENGAGEMENT DEL POST



QUALI SONO I FASHION BRAND 
CHE USANO MAGGIORMENTE 

I SOCIAL? 

COMMENTIAMO GLI ULTIMI 
30 GIORNI SUI SOCIAL
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FASHION BRAND COMMUNITY E ENGAGEMENT 2018

Negli ultimi 30 gg:

Fonte: Rival IQ



INSTAGRAM 2018 - 3 TOP PERFORMING POST
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TWITTER - 3 TOP PERFORMING POST

Fonte: Rival IQ



COMUNICARE 
IL FASHION

SUI SOCIAL ATTRAVERSO
GLI  INFLUENCER 
INTERNAZIONALI



COME VENGONO COINVOLTI GLI INFLUENCER? 

• Attraverso Instagram; 
• Attraverso i repost e i regram
sull’account ufficiale;
• Eventi social ed inviti 
alle presentazioni delle collezioni; 
• Testimonial delle campagne; 



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Kim Kardashian
Influencer

113 milioni di 
follower instagram



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

#MYCALVINS vede la 
famiglia al centro, la nota 
casa di moda non solo 
sceglie quella che si può 
definire la sisterhood più 
potende degli Stati Uniti, ma 
la avvolge in una tradizionale 
trapunta americana.

537.750 mi piace



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Bella Hadid
Modella e Influencer
statunitense

18,5 milioni di 
follower instagram



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

• Nei suoi post 
racconta la sua 
quotidianita’

• Attraverso le sue 
immagini 
promuove brand 
con i suoi look.



COMUNICARE 
IL FASHION

SUI SOCIAL ATTRAVERSO
GLI INFLUENCER ITALIANI



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Gilda Ambrosio
Influencer
Fondatrice e 
direttrice creativa 
della griffe super 
cool Attico 

321mila follower
instagram



LE INFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM

• Ottime 
Fotografie

• Ottimo styling 
• Ottima scelta 

delle location



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Eleonora Carisi
Influencer
Creative Director
Founder e di 
@grumblecreative
digital agency

684mila follower
instagram



LE INFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM

• Ottime 
fotografia

• Coerenza nella 
scelta cromatica 



GLI INFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Candela
Modella e 
Influencer

516mila follower
instagram



• Utilizza selfie
• Ottime 

fotografie 

LE INFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM



COMUNICARE 
IL FASHION

SUI SOCIAL ATTRAVERSO
I MICROINFLUENCER



MICROINFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Fabiana Russo
Microinfluencer

100mila follower
instagram



• Buone 
fotografie

• Scelta 
cromatica 
uniforme  

MICROINFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM



MICROINFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Rossellinaa
Microinfluencer

88mila follower
instagram



• Fotografie 
discrete

• Scelta 
cromatica 
uniforme 

• Selfie
• Alcune 

fotografie 
sono solo del 
prodotto  

MICROINFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM



MICROINFLUENCER E LA COLLABORAZIONE CON I BRAND

Rianna Palazzo
Microinfluencer

66,2mila follower
instagram



• Fotografie 
discrete

• Scelta 
cromatica 
uniforme 

• Alcune 
fotografie 
sono solo del 
prodotto  

MICROINFLUENCER ITALIANE PIU INFLUENTI SU INSTAGRAM



PIATTAFORME 
DI INFLUENCER 

MARKETING



Trova influencer
che aiutino il 
brand a 
scatenare il 
passaparola 
online



MICRO INFLUENCER 
INSTAGRAM



COPYLAB



COPYLAB – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• CopyLab di Chris Rellas dà 
vita a dei collage magistrali 
che vedono prodotti fashion, 
modelle e servizi pubblicitari 
contemporanei 
perfettamente integrati 
all’interno di celebri quadri.
più di 38,2mila follower



• L’arte al servizio 
della moda; il 
personaggio di 
Magritte
trasformato in una 
modella per 
promuovere un 
capo di Cèline
FW13

COPYLAB – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM



COPYLAB – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• La politica e la moda: 
l’ironia di raccontare un 
personaggio pubblico in 
un’altra veste



COPYLAB – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Raccontare la 
gravidanza di 
Beyoncè in una 
storica e famosa 
opera d’arte 



DIET_PRADA



DIET_PRADA – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Diet Prada è una delle 
pagine più amate e 
irriverenti di Instagram, 
che fa notare quanto 
alcuni degli ultimi capi 
d’abbigliamento svelati 
dalle case di moda 
assomiglino a creazioni del 
passato di altre firme.
più di 553mila follower



DIET_PRADA – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Valorizzazione di un 
prodotto con l’ironia delle 
similitudini nella vita 
quotidiana 

• borsa di Anya Hidmarch



DIET_PRADA – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• La trama della 
tomaia ricorda delle 
fette di carne 

• scarpe Nike



DIET_PRADA – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• La forma della borsa 
ricorda esplicitamente 
il sacco 
dell’immondizia; si 
valorizza un prodotto 
che ricorda qualcosa di 
‘‘brutto’’

• borsa di John Galliano 
per Maison Margela



SCIURAGLAM



• Nato per un «voyeurismo 
antropologico» a dicembre 
2016.

• Fondato da Angelo, un 
giovane studente di 
biotecnologie; 

• Residente a Milano;
• Affascinato 

dalle signore over60 della 
Milano bene;

• In meno di un anno 
SciuragLam conta più di 
119.000 followers.

SCIURAGLAM – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM



SCIURAGLAM – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Ha collaborato con 
UberEats in occasione 
della Milano Fashion 
Week. 

• Da qualche mese il 
nome è cambiato da 
Sciuragram a 
SciuraGlam.



SCIURAGLAM – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Collaborazione 
con Uber Italia



SCIURAGLAM – MICRO INFLUENCER INSTAGRAM

• Collaborazione con lo 
stilista Massimo 
Giorgetti di MSGM



SCIURAGLAM – LA COLLABORAZIONE CON CHIARA FERRAGNI 
E THE BLONDE SALAD 

• Nasce una
collaborazione con 
Chiara Ferragni per 
la produzione e vendita
sull’e-commerce di 
theblondesalad.com la 
prima maglietta di 
Sciuragram

• Nella t-shirt, una foto
della nonna di una delle
collaboratrici della
blogger, Francesca 
Zaccagnini

http://theblondesalad.com


SCIURAGLAM - LA SFILATA DI GUCCI E IL FENOMENO DELLE 
TESTIMONIAL EVER GREEN

• Gucci ha invitato Angelo alla sfilata per comunicare
con lo stile di Sciuraglam, alcune partecipanti ai momenti della sfilata
della Milano Fashion Week. 



SCIURAGLAM – COLLABORAZIONE CON TESTIMONIAL 
EVER GREEN

• L’account Sciuraglam ha supportato anche la comunicazione della Cruise 
Collection 2018 di Gucci, che vede protagoniste alcune testimonial ever green 
come Marina Cicogna e Barbara Alberti



CASE HISTORY



#MFW Febbraio 2018 su Instagram: evento da 15 milioni di interazioni

GUCCI al primo posto con un 
engagement totale di 7,56 milioni.

Durante la fashion week milanese ha 
guadagnato oltre 278mila nuovi fan. 

Con un post in pieno stile fantasy, 
Gucci ha raggiunto oltre
600mila interazioni.



Moschino secondo per total
engagement, ha stupito i suoi ospiti 
con una sfilata a metà tra lo stile anni 
’50 e la pop-art, facendo scendere in 
passerella modelle dipinte dalla testa 
ai piedi.

Il post dal titolo ALIEN CHIC è quello 
che, tra gli 87 pubblicati su Instagram 
durante la mfw, ha riscosso più 
successo.

#MFW Febbraio 2018 su Instagram: evento da 15 milioni di interazioni



Terzo classificato Versace che ha 
ottenuto un enorme successo social con 
l’hashtag #VersaceTribute, dedicato alla 
collezione creata in occasione del 
ventennale della morte del fondatore 
della maison, Gianni Versace. 

Il post con più like? Quello dedicato alla 
splendida bag di Versace, Barocco Icon.

#MFW Febbraio 2018 su Instagram: evento da 15 milioni di interazioni



LE CAMPAGNE SOCIAL 
NEL FASHION WORLD



FACEBOOK – VERSACE CIRCA 6 MIL DI FANS



INSTAGRAM – VERSACE 13 MIL DI FOLLOWER



LINKEDIN – VERSACE 123 MILA FOLLOWER 



VERSACE: VIDEO – PROMOZIONE BRAND  

• Nel video diversi 
personaggi famosi 
dicono e ripetono 
diverse volte il nome del 
brand

• Il video e’ stato molto 
popolare con oltre 9.900 
visualizzazioni e oltre 
13.000 reactions



FACEBOOK – DOLCE & GABBANA OLTRE 11 MIL DI FANS



INSTAGRAM – DOLCE & GABBANA  17,1 MIL DI FOLLOWER



LINKEDIN – DOLCE & GABBANA 196 MILA FOLLOWER 



• La nuova collezione di 
borse 
#DGSecretsDiamonds
sfila in passerella con i 
droni

• Luminosa coreografia, 
per presentare la 
nuova collezione della 
“Devolution bag”

DOLCE & GABBANA: DRONI IN SFILATA



FACEBOOK – GUCCI OLTRE 17 MIL DI FANS



INSTAGRAM – GUCCI 23,3 MIL DI FOLLOWER



LINKEDIN – GUCCI OLTRE 480 MILA FOLLOWER 



GUCCI: IL VIDEO CREA ENGAGEMENT

• La comunicazione del 
brand attraverso il 
video ha un ottimo 
riscontro

• Harry Style e’ un 
cantautore inglese 
testimonial e 
protagonista nel 
video.



CHATBOT



CHATBOT: IL LORO UTILIZZO NEL FASHION 



CHATBOT: IL LORO UTILIZZO NEL FASHION



CHATBOT: IL LORO UTILIZZO NEL FASHION



SHOPPING IN 
INSTAGRAM



INSTAGRAM: LA NUOVA FUNZIONE SHOPPING



INSTAGRAM: LA NUOVA FUNZIONE SHOPPING

• Facendo un semplice 
tap sul prodotto, si 
aprirà la scheda 
descrittiva dello stesso 
con la possibilità di 
atterrare direttamente 
sul portale dell’ 
e-Commerce.



Andrea Albanese
Mobile: +39.349.265.2792

LinkedIn: http://www.linkedin.com/in/albaneseandrea
Facebook: https://www.facebook.com/AndreaAlbanese01
Slideshare: http://www.slideshare.net/AndreaAlbanese
Twitter: @FlashAndre https://twitter.com/FlashAndrea

ESSERE SOCIAL E COMUNICARE ONLINE 
È L’UNICA SCELTA PER FARE BUSINESS OGGI.

http://www.linkedin.com/in/albaneseandrea
https://www.facebook.com/AndreaAlbanese01
http://www.slideshare.net/AndreaAlbanese
https://twitter.com/FlashAndrea


CHI SIAMO E COSA FACCIAMO






